
พลิกโฉมศิลปวฒันธรรม
สู่งานสรา้งสรรค์เชิงพาณิชย์ศิลป์ยุคใหม่

รพีพัฒน์ มั่นพรม

	 การสร้างสรรค์งานพาณิชย์ศิลป์เพ่ือต่อยอดศิลปวัฒนธรรม จำ�เป็นต้องอาศัยแนวคิดในการออกแบบ 
และการประยุกต์ให้เข้ากับกลุ่มผู้บริโภคในยุคปัจจุบันและตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือสร้าง 
คุณค่าและตอบสนองความต้องการกลุ่มผู้บริโภค เกิดแรงดึงดูดความสนใจ กระตุ้นให้เกิดความต้องการในการ 
ตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์จากศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และภูมิปัญญา การทำ�งานด้านออกแบบที่เกิดการ 
ระดมความคิด และร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์ของทุกภาคส่วนและไม่เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตหรือกระบวนการผลิต 
ที่จะนำ�ไปสู่ความสูญสิ้นอัตลักษณ์หรือคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรม จะช่วยให้ชุมชนกลุ่มผู้ผลิตสินค้าจาก 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นมองภาพรวมของเป้าหมายไปในทิศทางเดียวกัน มีกลยุทธ์เพ่ือส่งเสริมพัฒนาภูมิปัญญา 
ท้องถิ่นอย่างยั่งยืน การทำ�งานด้านออกแบบผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น ผู้ออกแบบควรศึกษาความเป็นมา  
รูปแบบผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาที่มีอยู่เดิม การเก็บข้อมูลทั้งภาคทฤษฎีและการปฏิบัติซ่ึงมีความจำ�เป็นอย่างยิ่ง  
จะทำ�ให้เกิดประสบการณ์จากทักษะจากการเห็น การลงมือทํา เกิดความจดจำ�รูปร่าง รูปทรงที่เกิดข้ึน คือ  
สุนทรียภาพ เมื่อเกิดการชอบ ความงาม ในภูมิปัญญาท้องถิ่น ก็จะทำ�ให้เกิดแนวความคิดในการสร้างสรรค ์
ผลงาน (อรัญ วานิชกร, ๒๕๕๙) ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะเป็นความรู้ที่มีอยู่ในตัวบุคคลหรือความรู้ 
แบบฝังลึก (Tacit Knowledge) ในการศึกษาข้อมูลทางภูมิปัญญา นักออกแบบควรมีการลงพ้ืนท่ีและมีส่วนร่วม 
กับชุมชนและคลุกคลีฝังตัวในระดับที่สามารถทำ�ได้ เช่น การสังเกตการณ์วัสดุท้องถิ่น การปฏิบัติการของช่าง  
การศึกษาความเป็นมาวิถีชีวิตที่เกี่ยวข้องว่าเพราะอะไรช่างถึงได้ทำ�รูปแบบช้ินงานแบบนี้ เพื่อให้เกิด 
ความเข้าใจ เกิดความซาบซึ้งในคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ศึกษา (พจน์ธรรม ณรงค์วิทย์, ๒๕๖๒ : ๑๘๓)  
	 ความคิดทางการสร้างสรรค์ การออกแบบและพัฒนา เพื่อค้นหาความแตกต่างของท้องถิ่นนิยมหรือ  
“ท้องถิ่นภิวัตน์” จึงเป็นเร่ืองท้าทายเพื่อนำ�เสนอสินค้าและงานบริการกับตลาดที่นักออกแบบไม่เคยสัมผัส 
มาก่อน ซึ่งนอกจากสาระสำ�คัญสำ�หรับนักออกแบบจะต้องตอบสนองในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยและ 
สุนทรียแล้ว โจทย์ของวัฒนธรรมท้องถิ่นในแต่ละพื้นที่ก็มีส่วนสำ�คัญยิ่งต่อการพัฒนาสินค้าและงานบริการ  
ด้วยการรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์เพื่อนำ�เสนอความคิด แนวคิดใหม่ ๆ และเป็นสิ่งสำ�คัญอย่างมากต่อ 
การค้นหาโอกาส (Opportunity) (สุชาติ เถาทอง, ๒๕๖๒ : ๑๗) รวมทั้งความสามารถในการเชื่อมโยงเรื่องราว 
การบูรณาการศาสตร์ต่าง ๆ  เข้ามาเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ เพื่อให้เกิดการพลิกโฉม ทางศิลปวัฒนธรรม 

บทนำ�

๑๖



ที่จะนำ�ไปสู่แนวคิดในการสร้างสรรค์เป็นผลงานเชิงพาณิชย์ศิลป์ ที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค 
ยุคใหม่ได้เป็นอย่างดี 
	 บทความนี้เป็นเพียงมุมมองหนึ่งที่สะท้อนถึงการเปลี่ยนแปลงของแนวความคิดในการสร้างสรรค์ 
ผลงานจากการนำ�เร่ืองราวทางศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และเรื่องราวตัวละครจากวรรณกรรมที่สะท้อนถึง 
ศิลปะแบบจีนและแบบไทย ที่ถ่ายทอดสู่การสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา “ถุงหอมสมุนไพร” ในมุมมอง 
ของนักออกแบบยุคใหม่ ท่ีสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์หนึ่งของจังหวัดนครสวรรค์และของประเทศไทย  
เพื่อพลิกโฉมศิลปวัฒนธรรมสู่งานสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ศิลป์ยุคใหม่ได้อย่างลงตัว

	 จังหวัดนครสวรรค์  โดยลักษณะของภูมิประเทศแล้วเหมาะแก่การทำ�การเกษตรกรรม  อาชีพส่วนใหญ ่
ของประชากรจึงเป็นเกษตรกรรม นอกจากนี้นครสวรรค์ยังเป็นชุมทางทางนํ้า ใช้เป็นเส้นทางการคมนาคม          
ในอดีต ทำ�ให้เกิดอาชีพรองจากเกษตรกรรม คือ พาณิชยกรรม ทำ�การค้าขายกันตามริมแม่น้ําสายสำ�คัญ  
คือ แม่น้ําเจ้าพระยา แม่น้ําปิง และแม่นํ้าน่าน จากความอุดมสมบูรณ์จึงมีประชาชนหลายเชื้อชาติพากัน 
อพยพเข้ามาตั้งรกรากทำ�มาหากินตั้งแต่อดีต เช่น ชาวจีน ชาวมอญ ชาวอินเดีย และชาวไทยจากภาคอีสาน  
การเข้ามารวมตัวกันทำ�ให้เกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมประเพณี ผสมผสาน ภูมิปัญญาพื้นบ้าน 
ของกันและกัน จนกลายมาเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดที่น่าสนใจ ได้แก่ 
	 (๑)	เอกลักษณ์ด้านหัตถกรรมงานช่างฝีมือ
	 	 งานหัตถกรรมที่โดดเด่นของจังหวัดนครสวรรค์ ได้แก่ งานเครื่องปั้นดินเผา ชุมชนบ้านมอญ   
ตำ�บลบ้านแก่ง อำ�เภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ งานแกะสลักงาช้าง และการหล่อพระพุทธรูป ที่อำ�เภอ 
พยุหะคีรี จังหวัดนครสวรรค์ นอกจากนี้ยังมีปราชญ์ชุมชน ช่างท้องถิ่น ในอีกหลาย ๆ แขนงภูมิปัญญา 
ที่ฝังตัวอยู่ในแต่ละพ้ืนที่ของจังหวัดนครสวรรค์ บางชุมชนสามารถยกระดับต้นเข้าสู่การเป็นศูนย์เรียนรู้ เช่น  
ด้านการทอผ้า และอีกหลาย ๆ  ชุมชนได้รับการผลักดันเข้าสู่การจัดต้ังเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่มโอทอป  
ที่ใช้ความรู้ความสามารถด้านหัตถกรรมงานช่างฝีมือ สร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาเพื่อเลี้ยงชีพของตน 
ครอบครัว และกระจายรายได้สู่ชุมชน   
 

เอกลักษณ์ทางวฒันธรรมจังหวดันครสวรรค์
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	 (๒)	เอกลักษณ์ด้านศิลปะการแสดงพื้นบ้าน
	 	 เต้นกำ�รำ�เคียวเป็นการละเล่นพ้ืนบ้านของชาวบ้านสระทะเล ตำ�บลสระทะเล อำ�เภอพยุหะคีรี          
เป็นการละเล่นพื้นบ้านเกิดขึ้นในสมัยรัชกาลที่ ๕ โดยมีหลวงศรีบุรีขวัญเป็นผู้ประดิษฐ์เนื้อร้องเล่นกัน 
ในบ้านสระทะเลและตำ�บลใกล้เคียง เช่น ตำ�บลม่วงหัก ตำ�บลเขาทอง เป็นต้น เต้นกำ�รำ�เคียวจะเล่นเวลา 
หลังการเก็บเกี่ยวข้าวแล้ว เมื่อชาวนารู้สึกเหน็ดเหนื่อยก็จะช่วยผ่อนคลายความเมื่อยล้าด้วยการต้ังวง 
เล่นเต้นกำ�รำ�เคียว โดยใช้ลานนาข้าวเป็นที่แสดงและบางพวกก็ถือเป็นเรื่องรื่นเริงเฉลิมฉลองความเป็นอิสระ 
อีกส่วนหนึ่งด้วย
	 	 ลิเกนครสวรรค์ จังหวัดนครสวรรค์ ได้ช่ือว่าเป็นจังหวัดที่มีคณะลิเกมากที่สุดจังหวัดหนึ่ง 
มีประมาณ ๒๐๐ คณะ มีมาตั้งแต่รัชกาลที่ ๕ โดยอยู่ที่อำ�เภอเมืองนครสวรรค์ และอำ�เภอพยุหะคีรี
	 	 งานประเพณีไทยทรงดํา ประชากรบางส่วนตำ�บลฆะมัง อำ�เภอชุมแสง อพยพมาจากจังหวัด 
ราชบุรี เพชรบุรี นครปฐม เรียกว่า ลาวโซ่ง ทางตำ�บลฆะมัง จัดให้มีงานประเพณีไทยทรงดำ�ขึ้นในช่วง 
เดือนเมษายนของทุกปี
	 (๓)	เอกลักษณ์ด้านประเพณีท้องถิ่น 
     	 	 จังหวัดนครสวรรค์ มีชาวไทยหลายเชื้อสาย ทั้งเช้ือสายจีน มอญ พวน และชาวไทยทรงดำ�  
(ลาวโซ่ง) อาศัยอยู่ในถิ่นต่าง ๆ การดำ�รงชีวิตอยู่ในสังคมได้ยึดถือขนบธรรมเนียมประเพณีที่สืบทอดมาแต่ 
บรรพบุรุษ และคนในสังคมได้ปฏิบัติ ร่วมกันมา ดังนั้น ประเพณีท้องถิ่นจึงมีความหลากหลาย บางประเพณ ี
ก็เป็นที่รู้จักของคนทั่วไป เช่น ประเพณีแห่เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากนํ้าโพ หรืองานตรุษจีนปากนํ้าโพ ประเพณี 
จับข้อมือสาววันสงกรานต์ ประเพณีกํ่าฟ้า ประเพณีการแข่งเรือ เป็นต้น
	 (๔)	เอกลักษณ์ด้านภาษาท้องถิ่น 
	 	 เอกลักษณ์ภาษาท้องถ่ินของจังหวัดนครสวรรค์น้ัน เน่ืองจากเป็นจังหวัดท่ีต้ังอยู่ภาคเหนือตอนล่าง  
ภาคกลางตอนบน และจะมีประชากรหลากหลายเชื้อสายปะปนกันอยู่กับพื้นที่ แต่ประชากรส่วนใหญ่  
ใช้ภาษากลางในการสื่อความหมาย อำ�เภอบรรพตพิสัย ซึ่งเป็นอีกหนึ่งอำ�เภอ ที่มีประชากรหลายเชื้อชาติ 
รวมอยู่ แต่อาจจะมีสำ�เนียงของผู้ที่อพยพ เช่น ลาว จีน ณวน มอญ ฯลฯ ภาษาถิ่นที่ใช้โดดเด่นอยู่ในขณะนี้ 
เท่าที่สำ�รวจจะเป็นภาษาถิ่นของอีสานบ้าง จีนบ้างปะปนกันไป  

๑๘



	 เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจังหวัดนครสวรรค์ สู่แนวคิดในการสร้างสรรค์เพื่อต่อยอดศิลปะและ 
วัฒนธรรม พิจารณาจากความเป็นอัตลักษณ์ที่ประชาชนทั่วไปจากภายนอกรู้จักเราในภาพลักษณ์ของ 
ความเป็นตัวแทนชุมชนชาวจีน จากประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากน้ําโพ ในเทศกาลตรุษจีนที่มีชื่อเสียง  
และมีสืบสานงานประเพณีมายาวนานถึง ๑๐๗ ปี ในปี ๒๕๖๖ โดยนำ�เอกลักษณ์ด้านประเพณีท้องถิ่น  
“งานประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากนํ้าโพ” มาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงาน เพื่อพลิกโฉมศิลป 
วัฒนธรรมสู่งานสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ศิลป์
	 งานประเพณีแห่เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากนํ้าโพ ในสมัยเริ่มแรกนั้นมีวัตถุประสงค์ในการที่จะนำ�องค์เจ้าพ่อ 
เจ้าแม่แห่ไปในเส้นทางต่าง ๆ ในเมือง เพื่อให้ประชาชนได้สักการะขอพรให้ปัดเป่าทุกข์ภัย เพื่อให้เป็นสิริมงคล 
แก่เมือง และชาวเมืองปากนํ้าโพ แต่สมัยต่อมาจนถึงปัจจุบัน คณะกรรมการจัดงานและชาวตลาดปากนํ้าโพ 
เห็นว่า งานแห่เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากนํ้าโพนี้อยู่ในช่วงของเทศกาลตรุษจีน ซึ่งเป็นบรรยากาศของการเฉลิมฉลอง 
ดังนั้น จึงต้องการให้มีการจัดขบวนการแสดงต่าง ๆ ในขบวนแห่มากขึ้น และต่อมาจึงได้เกิดการผสมผสาน 
ทั้งพิธีกรรมความเชื่อขององค์เจ้าพ่อเจ้าแม่ และขบวนการแสดงต่าง ๆ เกิดเป็นความรู้สึกที่มีเพื่อทั้งความเป็น 
สิริมงคล และเป็นการเฉลิมฉลองปีใหม่ในช่วงเทศกาลตรุษจีนของชาวปากนํ้าโพอีกด้วย
	 ประเพณีแห่เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากน้ําโพ เป็นประเพณีของชาวไทยเช้ือสายจีนท่ีอาศัยอยู่ในจังหวัดนครสวรรค์  
จัดข้ึนเป็นประจำ�ทุกปีในช่วงเทศกาลตรุษจีน เพ่ือความเป็นสิริมงคล การแห่เจ้าน้ีเร่ิมทำ�คร้ังแรกใน พ.ศ. ๒๔๗๕  
และได้ปฏิบัติสืบเนื่องมาจนถึงปัจจุบันเป็นประเพณีที่ยิ่งใหญ่ของชาวนครสวรรค์ โดยในพิธีแห่จะมี ๒ รอบ  
คือรอบกลางคืนในวันชิวซา  (วันที่ ๓ เดือน ๑ ตามปฏิทินของจีน) สำ�หรับรอบกลางวัน ในวันชิวสี่ (วันที่ ๔  
เดือน ๑ ตามปฏิทินของจีน) ในขบวนแห่รอบเมืองประกอบไปด้วย ขบวนแห่มังกรทอง ซึ่งชาวจีนถือว่า 
เป็นเทพเจ้าที่บันดาลคุณประโยชน์อย่างมากแก่มวลมนุษย์ จึงถือได้ว่าเป็นงานประเพณีอันยิ่งใหญ่และ 
มีการสืบทอดกันมายาวนานเพื่อแสดงความกตัญญู โดยมีการเชิดชูและนำ�เจ้าพ่อเจ้าแม่ในศาลเจ้าออกมา 
ร่วมขบวนแห่ไปตามถนนต่าง ๆ ในตัวเมืองนครสวรรค์
	 งานประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากน้ําโพ จังหวัดนครสวรรค์ จัดอยู่ในประเภทที่ ๓ คือ ลักษณะ 
ของมรดก ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของประเพณีถือเป็นแนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม ประเพณี และ 
เทศกาล โดยกรมส่งเสริมวัฒนธรรม ได้ประกาศขึ้นบัญชีมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมในราชกิจจานุเบกษา  
(มาตรา ๒๒) เอกลักษณ์ที่จดจำ�และสร้างสีสันให้กับงานตรุษจีนปากน้ําโพ นั่นคือ ขบวนแห่มังกรทอง  
การเชิดสิงโต และขบวนนักสู้แห่งเขาเหลียงซัน เอ็งกอ-พะบู๊

แนวความคิดในการสรา้งสรรค์ผลงานเชิงวฒันธรรม

๑๙



	 ขบวนแห่มังกรทอง 
	 มังกรทอง ของชาวจีนเป็นตัวแทนขององค์จักรพรรดิ เป็นสัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์  
ความเจริญรุ่งเรืองและความมีอำ�นาจ ดังนั้น จึงถือเป็นสัตว์ที่เป็นมงคล ถ้าได้พบเห็น หรือเย่ียมกราย 
ผ่านบ้านใคร ถือได้ว่าเสมือนได้รับพรจากมังกร คนจีนเชื่อกันว่า  ฝูชี บรรพบุรุษของชาวฮั่นในตำ�นานเป็นลูก 
ของมังกร คนจีนจึงถือว่าตนเป็นลูกหลานของมังกร ถ้ามองอีกแง่หน่ึงตามตำ�นานมังกรเป็นผู้ให้น้ําแก่โลกมนุษย์  
ซ่ึงน้ําเป็นปัจจัยสำ�คัญในการท่ีจะทำ�ให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ จึงอาจถือได้ว่ามังกรเป็นผู้ท่ีนำ�ความอุดมสมบูรณ์ 
มาให้ก็ได้ การจัดแห่มังกรทองจะทำ�ได้ต่อเมื่อท้องถิ่นนั้นมีแม่นํ้ามีภูเขา และเป็นเมืองใหญ่เท่านั้น
	 ปัจจุบัน ขบวนแห่งมังกรทอง ได้จำ�ลองแบบออกมาเป็นหัวมังกรที่มีความงดงามมาก มังกรทอง 
เจ้าพ่อ-เจ้าแม่ปากนํ้าโพมีลีลาการเชิดที่เข้มแข็งสง่างาม ด้วยลำ�ตัวที่ยาว ๕๒ เมตร และผู้เล่น ๑๘๐ คน ทำ�ให ้
ผู้ชมสามารถสัมผัสถึงพลังแห่งอำ�นาจแห่งพญามังกรได้อย่างประทับใจไม่รู้ลืม ลีลาการเชิดมังกรทองนี้ 
เป็นลีลาเฉพาะตัวที่แตกต่างจากที่มีการเชิดมังกรในประเทศจีนและญี่ปุ่น และถือได้ว่าเป็นต้นตำ�รับการเชิด 
มังกรในประเทศไทย ซึ่งมีการแสดงเป็นที่เลื่องลือไปทั่วเอเซีย

	 การเชิดสิงโต
	 ความพิเศษของตรุษจีนนครสวรรค์อีกอย่างหนึ่งนั้นคือได้มีการรวบรวมการแสดงเชิดสิงโต ๕ ชาติพันธุ์  
หรือ ๕ ภาษา หน่ึงในน้ันเป็นการร้ือฟ้ืนการเชิดสิงโตฮกเก้ียน ท่ีหายไปนานกลับมาให้ชาวไทยและชาวปากน้ําโพ  
ได้ร่วมชม และร่วมกันสืบสานวัฒนธรรมท้องถิ่นอีกครั้ง ซึ่งถือเป็นที่แรกและที่เดียวในประเทศไทยที่มี 
การรวบรวม การเชิดสิงโตไว้มากที่สุดถึง ๕ ชาติพันธุ์ ประกอบด้วย เสือไหหลำ� สิงโตทองฮากกา สิงโตปักกิ่ง  
สิงโตกวางตุ้ง หรือ สิงโตกว๋องสิว และสิงโตฮกเกี้ยน

ภาพ ๑ : บรรยากาศการแห่มังกรทอง ในงานประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากนํ้าโพ ปีที่ ๑๐๗
ที่มา : https://www.facebook.com/paknamphochinesenewyear.

๒๐



	 เอ็งกอ - พะบู๊
	 เอ็งกอ เป็นผู้กล้าแห่งเหลียงซันโป๋ ๑๐๘ คน มีเรื่องราวตำ�นานที่เล่าขานกันมานานของชาวจีน  
เกิดในสมัยราชวงศ์เป่ยซ่ง รัชกาลซ่งฮุยจงฮ่องเต้ (ค.ศ. ๑๑๐๐-๑๑๒๕) เป็นเรื่องราวของชุมโจรเหลียงซันโป๋  
มณฑลซานตง ในเมืองนี้มีเขาเหลียงซันเป็นเขาที่มีหน้าผาเป็นภูมิประเทศที่ง่ายต่อการต้ังรับและยากต่อ 
การบุกโจมตี เวลากล่าวถึงเอ็งกอ จึงเรียกกันติดปากว่าผู้กล้าแห่งเขาเหลียงซัน 
	 โจรเหลียนซันโป๋ ๑๐๘ คนมีอาชีพและฐานะทางสังคมต่างกัน มีท้ังชาวนา ชาวประมง คนรากรถ พ่อค้า  
นายพราน นายช่าง หมอ สัตวแพทย์ ครู นักบวช เศรษฐี ข้าราชการช้ันผู้น้อย ทหาร และเช้ือพระวงศ์ โจรเหล่าน้ี 
รักใคร่สามัคคีกันดุจพ่ีน้อง สร้างพลังท่ีจะต่อต้านความอยุติธรรมท่ีเกิดในสังคมยุคน้ัน เรียกว่าเป็นโจรคุณธรรม 
ปล้นคนโกงชาติโกงแผ่นดินเอารัดเอาเปรียบประชาชน ได้ทรัพย์สินมาก็แบ่งให้คนยากจน เวลาออกทำ�การ 
โจรทั้ง ๑๐๘ คนจะเขียนหน้าต่างกันเป็นเอกลักษณ์ของใครของมัน นี่คือความพิเศษที่โดดเด่นของเอ็งกอ 
	 ในงานเทศกาลประเพณีแห่เจ้าของชาวตลาดปากนํ้าโพ ได้นำ�เอาเรื่องราวของเอ็งกอมาแสดงเรียกว่า  
เอ็งกอ-พะบู๊ คือ มีการแสดงถึงการต่อสู้รบด้วยวิธีที่แต่ละคนถนัด การแสดงเอ็งกอถือเป็นจุดเด่นคณะหนึ่ง 
ในขบวนแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่เฉลิมฉลอง เทศกาลตรุษจีนของชาวปากน้ําโพมีการพัฒนาและรักษาการแสดงจากอดีต 
สืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบันนี้ ซ่ึงจะหาชมได้เฉพาะในงานเทศกาลประเพณีแห่เจ้าของชาวปากนํ้าโพเท่านั้น 

ภาพ ๒ : บรรยากาศการเชิดสิงโตในงานประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากนํ้าโพ ปีที่ ๑๐๗
ที่มา : https://www.facebook.com/paknamphochinesenewyear.

ภาพ ๓ : ลักษณะการเขียนหน้า ของเอ็งกอ - พะบู๊ ในงานประเพณีแห่เจ้าพ่อ - เจ้าแม่ปากนํ้าโพ ปีที่ ๑๐๗
ที่มา : https://www.facebook.com/paknamphochinesenewyear.

๒๑



	 นอกจากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจังหวัดนครสวรรค์แล้ว กลุ่มผู้ผลิตยังต้องการขยายฐานลูกค้า 
ไปยังผู้ท่ีช่ืนชอบความเป็นไทย จึงมีแนวคิดในการสร้างสรรค์เพ่ือต่อยอดศิลปะและวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ 
ของไทย โดยเทียบเคียงจากแนวคิดเดิมที่นำ�เอกลักษณ์ความเป็นจีนของชาวปากนํ้าโพ เมืองนครสวรรค์  
นั่นคือ นำ�ตัวละครที่อยู่ในวรรณกรรมไทย เรื่อง รามเกียรติ์ อันเป็นที่รู้จักของคนทั่วโลก ในชุดวรรณคดี ๔ หน้า  
ประกอบด้วย หนุมาน ทศกัณฐ์ พระราม และนางสีดา มาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ ในรูปแบบประยุกต์ 
ศิลป์เพื่อต่อยอดเชิงพาณิชย์

	 หนุมาน    
	 หนุมาน เป็นตัวละครเอกตัวหนึ่งในเร่ืองรามเกียรติ์ เป็นลิงเผือก จึงมีสีขาวเป็นสีประจำ�กาย  
เมื่อสำ�แดงฤทธ์ิจะมี ๔ หน้า ๘ มือ หาวเป็นดาวเป็นเดือน นอกจากนี้ ยังมีลักษณะประจำ�กายอื่น ๆ อีก  
เช่น สวมกุณฑล มีขนเพชร มีเขี้ยวเป็นแก้ว และหาวเป็นดาวเป็นเดือน เป็นทหารเอกที่รู้ใจพระรามที่สุด  
ฉลาดรอบรู้ ค่อนข้างหัวดื้อ เช่น ตอนที่หักกิ่งไม้ ทำ�ลายอุทยานของทศกัณฐ์ ตอนเผาเมืองลงกา  เป็นต้น  
ซึ่งเป็นการทำ�นอกเหนือคำ�สั่ง เจ้าเล่ห์เพทุบาย มีกลอุบายมากมายซึ่งเอาไว้ใช้ในการศึก รักนายและพลีชีพ 
เพื่อนาย

ภาพ ๔ : หนุมาน ในวรรณกรรม เรื่อง รามเกียรติ์
ที่มา : https://www.siammongkol.wordpress.com/2017/07/18/hanuman

๒๒



	 ทศกัณฐ ์
	 ทศกัณฐ์ เป็นบุตรคนโตของท้าวลัสเตียนกับนางรัชฎา เจ้ากรุงลงกา และเป็นหลานของท้าวมาลีวราช  
เดิมเป็นยักษ์ช่ือ “นนทก” กลับชาติมาเกิด ซึ่งนนทกมีหน้าที่ล้างเท้าให้กับเทวดาทั้งหลาย เทวดาเหล่านั้น 
ก็มักจะลูบหัวนนทกจนหัวล้าน นนทกจึงเกิดความแค้น เลยไปขอนิ้วเพชรจากพระอิศวร แล้วทำ�ร้าย 
พวกเทวดาที่มาลูบหัวตน นนทกได้เข่นฆ่าเหล่าเทวดาตายนับไม่ถ้วน ทำ�ให้พระอิศวรสั่งให้พระนารายณ์ให้มา 
ช่วยปราบนนทก พระนารายณ์จัดการกับนนทก โดยการจำ�แลงองค์เป็นนางเทพอัปสรดักอยู่ตรงทางที่นนทก 
เดินผ่านเป็นประจำ� ฝ่ายยักษ์นนทกเมื่อได้เห็นนางจำ�แลงจึงเกิดความหลงและเข้าไปเกี้ยวพาราสี นางจำ�แลง 
แสร้งทำ�ยินดี โดยยื่นข้อเสนอว่าให้นนทกร่ายรำ�ตามนางทุกท่าแล้วจะยินดีผูกมิตรด้วย และแล้วยักษ์นนทก 
ก็ทำ�ตามนาง โดยหารู้ไม่ว่าน่ันเป็นเล่ห์กล จนกระท่ังถึงท่านาคาม้วนหางน้ิวเพชรของนนทกช้ีไปท่ีขาของตัวเอง  
ขานนทกก็หักลงทันใด นนทกล้มลง ทันใดนั้น นางแปลงกลายเป็นพระนารายณ์เหยียบอกนนทกไว้ ก่อนตาย  
นนทกอ้างว่าพระนารายณ์มีหลายมือตนสู้ไม่ได้ พระนารายณ์จึงให้คำ�สัตย์ว่า  ให้นนทกไปเกิดใหม่ มีสิบเศียร 
สิบพักตร์ยี่สิบมือ เหาะเหินเดินอากาศได้ มีอาวุธนานาชนิดครบทุกมือ ส่วนพระนารายณ์จะไปเกิดเป็นมนุษย์ 
มีสองมือและตามไปฆ่านนทกให้ได้ ทศกัณฐ์เป็นยักษ์รูปงาม มี ๑๐ หน้า ๒๐ กร ปากแสยะ ตาโพลง  
มีกายเป็นสีเขียว 

ภาพ ๕ : ทศกัณฐ์ ในวรรณกรรม เรื่อง รามเกียรติ์
ที่มา : https://www.teen.mthai.com/variety/173115.html.

๒๓



	 พระราม
	 พระราม คือ พระนารายณ์อวตาร (แบ่งภาค) ลงมา ถือกำ�เนิดเป็นพระราชโอรสของท้าวทศรถ  
กับ นางเกาสุริยา เพื่อจะปราบทศกัณฐ์ พระรามมีพระอนุชา ๓ พระองค์ คือ พระลักษณ์ พระพรต  
และพระสัตรุด พระรามอภิเษกสมรสกับนางสีดา
	 ตัวละครพระราม มีช่วงเวลาที่โดดเด่นมากที่สุด คือ การลักพาตัวนางสีดาโดยจอมอสูรอย่างทศกัณฑ์  
ตามด้วยความพยายามอย่างยิ่งยวดของพระรามและพระลักษมณ์ เพื่อการชิงนางสีดากลับมา และสังหาร 
ทศกัณฑ์ที่ชั่วร้าย เรื่องราวชีวิตทั้งหมดของพระราม นางสีดา และบุคคลต่างในรามายณะ เปรียบเทียบได้กับ 
หน้าที่ สิทธิ และความรับผิดชอบต่อสังคมของแต่ละบุคคล แสดงให้เห็นถึงการดำ�เนินชีวิตด้วยธรรมะ  
โดยมีตัวละครฝ่ายพระรามเป็นแบบอย่าง พระรามมีกายสีเขียว สามารถปรากฏร่างเป็นพระนารายณ์ 
มี ๔ กรได้ อาวุธประจำ�พระองค์ คือ ศร ซึ่งเป็นอาวุธวิเศษ ที่ได้ประทานมาจากพระอิศวร

ภาพ ๖ : พระราม ในวรรณกรรม เรื่อง รามเกียรติ์
ที่มา : https://www.sites.google.com/site/charactersinliteratuerrr/ramkeiyrti/phraram

	 นางสีดา
	 นางสีดา คือ พระลักษมีเป็นมเหสีเอกของพระนารายณ์อวตารลงมา เพื่อเป็นคู่ครองของพระราม  
เม่ือนางสีดาเจริญถึงวัยอันควรแล้ว ท้าวชนกพระบิดาคิดจะจัดพิธีสยุมพรให้นางสีดาพระธิดา จึงได้ป่าวประกาศ 
หาผู้ที่จะสามารถยกธนูโมลีหนักพันแรงคนยกได้ ถ้าผู้ใดทำ�ได้จะยกนางสีดาให้อภิเษก ในครานั้นมีเจ้าชาย 
หนุ่มสองพระองค์นามว่าพระรามและพระลักษมณ์อยู่ร่วมด้วย พระรามจึงมีพระดำ�ริจะลองยกธนูโมลีนั้นดู  
แต่ทันใดนั้นเอง พระรามได้จ้องมองผ่านม่านพบกับนางสีดาท่ีนั่งอยู่อีกฝ่ัง ด้วยบุพเพสันนิวาสทำ�ให้ทั้งสอง 
มีใจรักภักดีต่อกันทันที ธนูโมลีนั้นมีเพียงพระรามและพระลักษมณ์ที่ยกได้ แต่พระลักษมณ์ทราบดีว่าพระราม 
และนางสีดามีใจต่อกันจึงแสร้งทำ�เป็นยกธนูไม่ขึ้น ในที่สุดพระรามและนางสีดาก็ได้อภิเษกกันอย่างถูกต้อง 
ตามประเพณี

๒๔



	 พาณิชย์ศิลป์เป็นงานศิลปะที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบ เพื่อสนับสนุนการค้าและการบริการเพื่อให้ 
ประสบผลสำ�เร็จตามจุดมุ่งหมาย ได้แก่ การออกแบบเครื่องหมายการค้า การออกแบบสิ่งพิมพ์ การออกแบบ 
โฆษณา การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบฉลากสินค้า และการออกแบบจัดแสดงสินค้า
	 บรรจุ ภัณฑ์ เป็นหนึ่ งในงานพาณิชย์ศิลป์ ท่ี เป็นตัวแทนของกระบวนการส่งเสริมการขาย 
ทางด้านการตลาด ณ จุดขายที่สามารถจับต้องได้ เปรียบเสมือนกุญแจดอกสุดท้ายที่จะไขผ่านประตูแห่งการ 
ตัดสินใจซื้อ บรรจุภัณฑ์สามารถทำ�หน้าที่เป็นสื่อโฆษณาได้อย่างดีเยี่ยม ณ จุดขาย เพราะบรรจุภัณฑ์ 
เป็นงานพิมพ์ ๓ มิติ และมีด้านทั้งหมดถึง ๖ ด้าน ที่จะสามารถใช้เป็นสื่อโฆษณาได้ดีกว่าแผ่นโฆษณาที่มีเพียง  
๒ มิติหรือด้านเดียว

การสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินในเชิงพาณิชย์ศิลป์

	 พระรามและนางสีดาอยู่ ร่วมกันอย่างมีความสุขแม้ว่าจะอัตคัดขัดสนบ้าง จนกระทั่งวันหนึ่ง  
นางสำ�มนักขายักม่ายน้องสาวทศกัณฐ์มาเห็นรูปโฉมพระรามก็หลงรัก เกี้ยวพาขอพระองค์เป็นสวามี  
แต่พระรามปฏิเสธเพราะมีนางสีดาอยู่แล้ว นางสำ�มนักขาโกรธจึงด่าทอทุบตีนางสีดา พระลักษมณ์โมโห 
จับนางสำ�มนักขาตัดหูตัดจมูกแล้วปล่อยไป นางสำ�มนักขาแค้นเคืองไปฟ้องพี่ชายของตน พร้อมกับพรรณนา 
ความงดงามของนางสีดาให้ทศกัณฐ์ฟังจนทศกัณฐ์อยากได้ในตัวของนางสีดา ทศกัณฐ์สั่งให้มารีศแปลงเป็น 
กวางทองไปล่อหลอกพระรามพระลักษมณ์ออกจากอาศรมแล้วตนเองก็ไปลักพาตัวนางสีดามาอยู่ที่สวนขวัญ  
นางสีดามีรักมั่นคงต่อพระรามจึงไม่ยอมเป็นชายาของทศกัณฐ์ ทำ�ให้เกิดสงครามระหว่างมนุษย์และยักษ์ 
ปะทุขึ้น จนคำ�ทำ�นายในวัยเด็กที่เป็นภัยมาสู้เหล่ายักษ์เป็นจริงขึ้นมา

ภาพ ๗ : นางสีดา ในวรรณกรรม เรื่อง รามเกียรติ์
ที่มา : https://www.sites.google.com/site/charactersinliteratuerrr/ramkeiyrti/nang-si-da

๒๕



	 ในยุคปัจจุบัน การเชื่อมโยงศิลปวัฒนธรรมสู่การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นในเชิงพาณิชย์ศิลป์ 
เป็นสิ่งจำ�เป็น เนื่องจากสินค้าที่จะสามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ ต้องเข้าถึงความ 
ทันสมัยแม้จะอยู่ภายใต้กลิ่นอายของวัฒนธรรมดั้งเดิม จึงนำ�ไปสู่การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
ถุงหอมสมุนไพร แบรนด์ หัตถชา ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเนินศาลา ตำ�บลเนินศาลา อำ�เภอโกรกพระ  
จังหวัดนครสวรรค์ ซ่ึงเป็นผลิตภัณฑ์หนึ่ งในภูมิ ปัญญาเครื่องหอมไทย ที่อยู่คู่คนไทยมาช้านาน  
โดยการปรับรูปแบบ พลิกโฉมให้เกิดความรู้สึกว้าวในผลิตภัณฑ์ใหม่ จากการประยุกต์ลวดลายของเอกลักษณ ์
ทางวัฒนธรรมจังหวัดนครสวรรค์ นั่นคือ ถุงหอมสมุนไพรในคอลเล็คชั่น “ตรุษจีนปากนํ้าโพ” และเอกลักษณ ์
ทางวัฒนธรรมของประเทศไทย นั่นคือ ถุงหอมสมุนไพร ในคอลเล็คชั่น “วรรณคดี ๔ หน้า”

	 ถุงหอมสมุนไพร “ตรุษจีนปากน้ำ�โพ”
	 การสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร จากแนวคิด ตรุษจีนปากน้ําโพ             
ซึ่งประกอบด้วย ภาพวาดลายเส้นการ์ตูน (Vector) ที่สื่อถึง ๓ เอกลักษณ์ของเทศกาลตรุษจีน ได้แก่  
ขบวนแห่มังกรทอง การเชิดสิงโต และเอ็งกอ-พะบู๊ บรรยากาศงานประเพณีแห่เจ้าพ่อเจ้าแม่ปากนํ้าโพ  
ในรูปแบบประยุกต์ศิลป์เพ่ือต่อยอดเชิงพาณิชย์ รูปแบบผลิตภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร มีทั้งสิ้น ๓ กลิ่น และ 
แต่ละกลิ่น นำ�เสนอผ่านตัวละคร ได้แก่ 
	 กลิ่น Fleshing - มังกร : ให้ความรู้สึกสดชื่น กระปรี้กระเปร่า มีส่วนผสมของเกล็ดสะระแหน่ ใบเตย  
พิมพเสน ใบมะกรูด เป็นต้น
	 กลิ่น Relax - เชิดสิงโต : ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย รู้สึกสบาย มีส่วนผสมของใบมะกรูด ดอกกุหลาบ  
ใบเตย เป็นต้น 
	 กลิ่น Sleep - เอ็งกอ พะบู๊ : ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย อยากพักผ่อน มีส่วนผสมของดอกกุหลาบ ใบเตย 
ดอกหอมหมื่นลี้ เป็นต้น
 

ภาพ ๘ : ถุงหอมสมุนไพร “ตรุษจีนปากนํ้าโพ”

๒๖



	 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร ออกแบบเพียง ๑ รูปแบบ ที่สามารถนำ�เสนอผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
ทั้ง ๓ กลิ่นได้ โดยการเจาะช่องหน้าต่างใสด้านหน้าของบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้เห็นหน้าตาของสินค้าด้านใน  
แนวความคิด ในการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จากเอกลักษณ์ของเทศกาลตรุษจีนปากน้ําโพ  
ทั้งรูปแบบและสีสัน ที่สะท้อนความเป็นจีนได้อย่างลงตัว พร้อมทั้งได้แสดงรายละเอียดที่จำ�เป็นเกี่ยวกับ 
ข้อมูลทางการตลาดลงบนบรรจุภัณฑ์อย่างครบถ้วน

	 ถุงหอมสมุนไพร “วรรณคดี ๔ หน้า”
	 การสร้างสรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร จากแนวคิด วรรณคดี ๔ หน้า             
ซึ่งประกอบด้วย ภาพวาดลายเส้นการ์ตูน (Vector) ภาพส่วนศีรษะของ หนุมาน ทศกัณฐ์ พระราม และ 
นางสีดา ในรูปแบบประยุกต์ศิลป์เพื่อต่อยอดเชิงพาณิชย์ รูปแบบผลิตภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร มีทั้งสิ้น ๔ กลิ่น  
และแต่ละกลิ่น นำ�เสนอผ่านตัวละคร ได้แก่ 
	 กลิ่นมะกรูด - ทศกัณฐ์ : มีส่วนผสมของผิวมะกรูด ใบมะกรูด ใบเตย เป็นต้น
	 กลิ่นเลมอน - หนุมาน : มีส่วนผสมของผิวมะกรูดใบเตย ใบมะนาว การบูร พิมเสน เมนทอล เป็นต้น
	 กลิ่นสมุนไพรไทย - พระราม : มีส่วนผสมของกานพลู ผิวส้มโอ ลูกผักชี ลูกกระวาน เป็นต้น 
	 กลิ่นกุหลาบ - นางสีดา : มีส่วนผสมของดอกกุหลาบ ดอกมะลิ ดอกหอมหมื่นลี้ เป็นต้น 

ภาพ ๙ : บรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร “ตรุษจีนปากนํ้าโพ”

ภาพ ๑๐ : ถุงหอมสมุนไพร “วรรณคดี ๔ หน้า”

๒๗



	 ความยั่งยืนของการเปลี่ยนแปลงสิ่งหนึ่งสิ่งใดของชุมชนใดชุมชนหนึ่ง หากไม่เกิดขึ้นจากความร่วมมือ 
เป็นน้ําหน่ึงใจเดียวกัน ย่อมเห็นการเปลี่ยนแปลงได้ยาก วิสาหกิจชุมชนบ้านเนินศาลา จังหวัดนครสวรรค์  
เป็นหนึ่งชุมชนตัวอย่างที่ขับเคลื่อนชุมชนด้วยการมีส่วนร่วม เริ่มจากการต่อยอดธุรกิจนวดสปาจากครอบครัว 
ในนามโรงเรียนนวดสปาไทยสวรรค์นคร ในอำ�เภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ มีแนวคิดริ่เริ่มอยากต่อยอด 
เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีแบรนด์เป็นของตนเอง ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ประคบและถุงหอมสมุนไพร จึงได้รวมตัว 
และจัดต้ังเป็นกลุม่วสิาหกจิชมุชนบา้นเนนิศาลา มีการบรหิารจดัการดา้นพืน้ทีก่ารเพาะปลกูของวตัถดิุบตา่ง ๆ  
ให้แก่สมาชิก มีฝ่ายผลิต ฝ่ายแปรรูป ฝ่ายการตลาด ที่ชัดเจน ร่วมขับเคลื่อนชุมชนบนฐานการมีส่วนร่วม 
ที่มุ่งมั่นเป้าหมายไปยังจุดเดียวกัน
	 การพลิกโฉมศิลปวัฒนธรรมสู่งานสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ศิลป์ เป็นจุดเชื่อมโยงระหว่างสถาบัน 
การศึกษา ในนามของนักออกแบบและพัฒนา ผสานความร่วมมือกับชุมชนที่มีความต้องการนำ�เสนอ 
เรื่องราวศิลปวัฒนธรรมของจังหวัดนครสวรรค์ นั่นคือ ตรุษจีนนครสวรรค์ โดยนำ�เอกลักษณ์ที่เป็นที่จดจำ� 
ได้แก่ มังกรทอง สิงโต และ เอ็งกอ-พะบู๊ นำ�เสนอผ่านการสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพรกล่ินต่าง ๆ  
ที่ทางชุมชนสามารถผลิตได้จากวัตถุดิบของตน จึงเกิดเป็นการพัฒนาร่วมกันอย่างยั่งยืน ตลอดจนได้รับ 
การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชนในพื้นที่จังหวัดนครสวรรค์เป็นอย่างดี

ความมีส่วนรว่มของท้องถ่ินในการพลิกโฉมศิลปวฒันธรรม

	 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร ออกแบบทั้งสิ้น ๔ รูปแบบ ตามลักษณะของผลิตภัณฑ์  
แนวความคิดในการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์จากเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของไทย ของทั้ง 
รูปแบบและสีสันที่สะท้อนเรื่องราววรรณคดี ๔ หน้า พร้อมทั้งได้แสดงรายละเอียดที่จำ�เป็นเกี่ยวกับข้อมูล 
ทางการตลาดลงบนบรรจุภัณฑ์อย่างครบถ้วน

ภาพ ๑๑ : บรรจุภัณฑ์ถุงหอมสมุนไพร “วรรณคดี ๔ หน้า”

๒๘



	 ด้วยความต้องการนำ�เสนอความงดงามของศิลปะและวัฒนธรรมนั้น มีเรื่องราวในอีกหลายมุมมอง  
ตลอดจนการพัฒนาบนฐานความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ การพลิกโฉมศิลปวัฒนธรรมสู่งานสร้างสรรค์          
เชิงพาณิชย์ศิลป์จึงเพิ่มเติมไปยังการนำ�ศิลปะและวัฒนธรรมของไทย โดยหยิบยกเรื่องราววรรณกรรม 
ท่ีทุกคนรู้จัก มาถ่ายทอดผ่านตัวละครเอกจากเร่ืองรามเกียรต์ิ น่ันคือ หนุมาน ทศกัณฐ์ พระราม และนางสีดา  
ในคอลเล็คชั่น ชุดวรรณคดี ๔ หน้า มาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ ในรูปแบบประยุกต์ศิลป์เพื่อต่อยอด 
เชิงพาณิชย์ และในอนาคตชุมชนได้วางรากฐานและมุมมองในด้านการสืบสานศิลปวัฒนธรรมที่สามารถ 
ต่อยอดทางความคิดได้ด้วยตนเอง นั่นคือการพัฒนาอย่างยั่งยืนที่แท้จริง

ภาพ ๑๒ : ความมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในการพลิกโฉมศิลปวัฒนธรรม
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